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 آسیب شناسی تبلیغ

 محمد غفاری
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چيزی است كه از خدا آمده است و بايد حفظ اسلام » 

اين پيروزی، كه دنبال  -خدای نخواسته  -شود و اگر 

شما آمده است، به واسطه سستي ما،  اين انقلاب به دست

به واسطه ضعف تبليغ ما، به واسطه ضعف حضور ملت ما به 

برسد، بدانيد كه اسلام تا  -خدای نخواسته  -شكست 

 «  . تواند سر بلند كند ها ديگر نمي قرن
(61ص 17صحیفه نور ج)  
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مبلغ، اگر خودش مهذب و پاک نباشد، نمي تواند ديگران را پاک »

اگر به معنای واقعي كلمه، به آنچه انسان مي گويد، معتقد . كند 

                 « .و عامل نباشد، حرفش اثری ندارد 

 (. 112، ص 2در آیینه رهنمودهای مقام معظم رهبری، ج « حوزه و روحانیت )
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  تبلیغ و ارتباط شناسی

5 

 فصل اول



 : تبليغ مفهوم

 رساندن ، خبر و پيام كردن واصل ، رساندن معني به لغت در تبليغ»

 « .باشد مي ممكنه وسايل با ، آن غير يا ديني عقايد

 (دهخدا نامه لغت)                                                                                      

 

     پيوسته هم به روشهای يا روش از است عبارت ، اصطلاح در تبليغ»

 از فردی و اجتماعي نيروهای دادن جهت برای (مجموعه يك قالب در)

  جهت آنها احساسات و عقايد و افكار ، شخصيت در نفوذ طريق

  ، سياسي است ممكن هدف اين كه مشخص هدف يك به رسيدن

   «.باشد نامشروع يا مشروع ...و فرهنگي ، نظامي ، اقتصادی

 (8ص ، زورق حسن محمد ، تبلیغ مبانی کتاب)                                      
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 طريق از ديگری به پيام رساندن » : تبليغات از ما منتخب تعريف

 بر و او رفتار و بينش در دگرگوني ايجاد بمنظور ارتباط برقراری

 مبتني پيام محتوای و گيرنده پيام دهنده، پيام اصلي عنصر سه

   «.است

 (80ص ، رهبر محمدتقی ، تبلیغ در پژوهشی)                                             

  

 چگونگي و چيستي و ابزار روش، محتوا، كه است فرآيندی تبليغ »

 تعيين «شنونده» و «گوينده» سيال قطب دو با تعامل در آن

 «.مي شود
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 اصطلاح از هم دهخدا تعريف در اينكه به توجه با  : ایصال و ابلاغ تفاوت

 تبليغ واژه بين كه كنيم توجه است خوب  است شده استفاده رساندن  هم و ايصال

     كلمه عربى زبان در ما حاليكه در . دارد وجود  تفاوت (كردن واصل) ايصال و

 ؟ چيست ايصال معناى . داريم هم « ابلاغ » كلمه ، داريم « ايصال »

 شود، مى برده كار به رساندن و « رسيدن » كلمه اينها دو هر مورد در فارسى در

 مورد در معمولا ايصال  شود نمى ابلاغ جاى به را«ايصال » عربى زبان در ولى

 شخصى به را پاكتى بخواهد كسى اگر .رود مى كار به مادى و جسمانى امور

 مورد در ، ابلاغ ولى برند؛ مى كار به را ايصال كلمه جا اين در برساند، ديگرى

 فكر يك ، است روحى و معنوى امر يك حتما ، است پيام يك يا و فكر يك رساندن

 .ديگر كس كه كسى از پيام يك رساندن يعنى ، تبليغ پس . است   احساس يك و

 .است آمده فارسى زبان در كه پيغامبر و پيامبر كلمه
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 : تبليغ مفهوم در اساسي نكته سه

  وجود ارتباط گيرنده پيام و دهنده پيام بين بايد -الف

 .باشد داشته

 در رفتاری و اعتقادی و فكری دگرگوني هدف با -ب

 .پيام گيرنده

  وجود ، است مستتر تبليغ مفهوم در كه ديگری مهم نكته -ج

 .است "ترغيب" يا "اقناع" عنصر
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   :  تبليغ و ارتباط

  ؟ چيست ارتباط

  گيرنده برای فرستنده سوی از پيام انتقال فرايند از است عبارت ارتباط

  پيام فرستنده نظر مورد معني مشابهت پيام گيرنده در آنكه بر مشروط

   .  شود ايجاد

  شده متجلي معني با پيام فرستنده در نظر مورد معني چه هر  : تذكر »

  خواهد تر كامل ارتباط ، باشد داشته بيشتری مشابهت پيام گيرنده در

 . بود
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  process : فرایند

  ، چيزی مختلف مراحل ، جريان ، روند ، فراشد ، فرآگرد ، فرايند 

  با پيوسته بهم های رويداد از ای رشته ، مداوم و تدريجي پيشرفت

 . گويند را شناسايي قابل حاصل يا نتيجه

  متصور شكل راچه تبليغي ارتباط يك در  ارتباط تعريف به توجه  با »

  : است

  را گيرنده در شده متجلي معني و  m را فرستنده نظر مورد معني اگر

n ؛ داشت خواهيم رابطه چهار ، كنيم فرض يا بگيريم نظر در 
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 :تبليغي ارتباط شكل چهار
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𝑛

𝑚
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: ب
𝑛

𝑚
= 0 

: ج
𝑛

𝑚
< 1 

: د
𝑛

𝑚
> 1 



 تبليغي ارتباط شكل چهار

   كامل ارتباط = الف

   ارتباط عدم  = ب

 ناقص ارتباط = ج

 ( پيام گيرنده در خلاقيت دهنده نشان) ارتباط + خود با ارتباط = د  
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  : از عبارتند ارتباط اصلی عناصر

 

  فرستنده ، كننده توليد : الف

 

   گذاری رمز ، نماد ، علامت : ب

 

  كننده دريافت يك حداقل : ج

 

 گيرنده در نظر مودر معني درک : د
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 فصل دوم

 آسیب شناسی تبلیغ 



 ؟ چيست شناسي آسيب

 ، از است تركيبي شناسي آسيب يا  (puthology) پاتولوژی

puthp  و  نارسايي ، محنت ، تجربه ، آسيب معني به logy  

 . است شناختن و ,  شناسي شناخت معني به

 علم ، شناسي ،ناخوش يعني به شناسي آسيب ديگر بيان به

 حالت از انحراف عادی غير علائم مطالعه ، امراض تشخيص

 (اجتماعي شناسي آسيب ستوده )                                            طبيعي
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 تبليغ ارکان

  بيان ، « تبليغ روش » كتاب در كرمي علي رضا آقای آنچه برابر اگر

 : از راعبارتند تبليغ اركان كه بپذيريم ،  است كرده

 (فرستنده) مبلغ -1

 (گيرنده) مخاطب -2

 تبليغ هدف -3

 تبليغ پيام محتوای -4

 تبليغ ابزارهای و ها روش -5
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  : كنيم تعريف اينگونه توانيم مي را تبليغات شناسي آسيب

 آسيب عوامل و علل ، ها ريشه شناخت ، از است عبارت تبليغ شناسي آسيب»

 و ، اهداف و ابزار ، روشها ، ،محتوی فرستنده در كه هايي ضعف و ها

 راه يافتن و است شده تبليغ كارايي عدم موجب كه دارد وجود مخاطب

 « . آن توسعه و اصلاح ، پيشگيری های شيوه و  ها حل
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 : تبليغات شناسي آسيب ارکان و عناصر

شايد  .آسيب شناسي در هر علم و عملي لازم استهمانطور كه گفتيم ،
در علم پزشكي استفاده شده  puthologyآسيب شناسي يا اولين بار 

آسيب شناسي .است اما اينك در هر علمي مورد استفاده قرار مي گيرد
بايد در مراحل مختلف انجام شود و در هر مرحله از كار مورد 

عني شناخت ريشه ها، به مآسيب شناسي تبليغات . ارزيابي قرار گيرد
علل و عوامل آسيب ها و ضعف هايي كه در محتوا و يا روش ها و 

و حتي شده مخاطب شناسي تبليغات وجود دارد و موجب عدم كارايي 
و تمدن هر كشوری بشود از اهميت و ممكن است باعث مسخ فرهنگ 
 حساسيت ويژه بر خوردار است
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 اثرات گيرد انجام آفتي و آسيب هيچ بدون و درستي به اگر تبليغ

 رفع و شناسي آسيب بدون اگر عكس به اما دارد بسياری مطلوب

 خواهد خطرناكي و معكوس اثر گيرد انجام معايب و ها آسيب

  اجتماعي ، انقلابي ، ديني ، ارزشي های حوزه در ،خصوصاداشت

   .اخلاقي و
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 و حب از بدور و گرايانه واقع ، منصفانه شناسي آسيب اينكه  برای

 زير در آنچه مشابه سؤالاتي بايد اولا باشد  دقيق و علمي ، بغض

 . باشد هداشت نظر مد را آمده
 عنوان آسيب شناخته مي شود؟به تبليغ چيزی در چه :الف     

 ی اين آسيب اجتماعي چقدر است؟محدوده : ب     

 ؟اسيب تبلغ كدامند و زمينه ساز  امل وع :ج     

مردمي ،           –مذهبي )آسيب ها بيشتر در كدام حوزه از تبليغ : د      
 ؟رخ داده است    (سياسي ، تجاری 

كدام راه كار ها  مي توانند  اين اسيب ها را كاهش دهند يا از    : ه      
 .آن پيشگيری نمايند
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 ليستي ازحداقل دارای  شناسي بايد آسيب مراحل گردشكار يك ثانيا 
اصلي كه به طور طبيعي مراحل آسيب شناسي را در بر ناصر اركان و ع

 .مي گيرد را داشته باشد
 
 :عبارتند از سيكل آسيب شناسي مراحل اين  

 جمع آوری داده ها   .1
 تجزيه و تحليل   .2
 علل يابي  .3
 عملي   كار های هارائه  را  .4
 سيستم باز خورد گيری و ارزيابي  .5
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  شناسي آسيب مراحل اصلي اصرعن و ارکان        

 و اسناد مانند رسمي مجاری طريق از اطلاعات آوری جمع : آوری جمع -1

 و دانشگاهيان با موارد برخي در ،و مسئولان و مديران با مصاحبه ،گزارش

   .ميگيرد انجام  رسمي غير يا و محققين

است از بازنگری،طبقه بندی و تحليل داده های عبارت : تجزيه و تحليل  -2

 .جمع آوری شده از حيث ارتباط آنها با مسائل و مشكلات

  .فرستنده  ، مخاطب ، محتوی يا روش های تبليغ قوت و ضعف نقاط  شناخت

 

يافتن علل و عوامل و زمينه های گوناگون بروز آسيب ، اين  : علل يابي  -3

زمينه ها مي توانند دروني يا بيروني ؛ سياسي ، اقتصادی ،اجتماعي ، 

 . امنيتي و فرهنگي باشند 
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 مناسب حل های راه يافتن برای جستجوی : كار های راه ارائه -4

  . تبليغات توسعه و اصلاح و ها آسيب از پيشگيری برای

 : ارزيابي و گيری بازخورد سيستم -5

  باشد گيری بازخورد و ارزيابي سيستم داراس بايد شناسي اسيب طرح هر

  چقدر ها حل راه ارائه بگويد بتواند كه فرمي يا دستگاه كه معني اين به

  غير های حل راه ارائه از سيستم اين وجود است بوده  موفق ، اجرايي

 .كند مي جلوگيری عملي
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 : تبليغ شناسي آسيب اهداف

 :  است جنبه دو شامل تبليغ شناسي آسيب كه انجا از

  . است آن های حل راه و مشكلات يافتن به مربوط كه اصلاح جنبه ؛ يك

 . گردد مي تبليغاتي تمسسي كارآمدی افزايش موجب كه توسعه جنبه ؛ دوم

 : از عبارتند تبليغ شناسي آسيب اهداف كلي بطور ، شد گفته آنچه بنابر

 . تبليغ های آسيب از پيشگيری -1

 .  تبليغ های آسيب اصلاح -2

 . تبليغ توسعه و گسترش -3
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 : تبليغ شناسي آسيب اهداف

 يافتن  منظور  شناسي آسيب اهداف از  سوم هدف در          

 برای پيشنهاد و كار راه ارائه بلكه نيست نارسايي و مشكل

  . است تبليغ اركان و عناصر گسترش و هعتوس
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 فصل سوم

 عوارض سوء تبلیغ 



  سوء تبليغ عوارض

   تبليغات تأثيرمنفي

 اثرات گيرد انجام آفتي و آسيب هيچ بدون و درستي به اگر تبليغ گفتيم 

 رفع و شناسي آسيب بدون اگر عكس به اما دارد بسياری مطلوب

 داشت، خواهد خطرناكي و معكوس اثر گيرد انجام معايب و ها آسيب

 :برد زيرنام موارد از توان مي تبليغات منفي آثار ازجمله

  حد، از بيش گرايي تجمل گرايي مصرف فرهگ ترويج كاذب، نيازهای ايجاد

  برای ساختگي و غيرحقيقي های ارزش به توسل زيستي، ساده از دوری

 اذهان فريب گويي، گزافه وخدمات، كالا فروش هاو ارزش بين ارتباط ايجاد

  انگيزه ايجاد با خاص ايده انتقال هدف با كاذب شخصيت ايجاد عمومي،

 ها استدلال و نامنطقي احساسات روی تأكيد خلاصه و كالا خريد
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 جمعي درحيات تواند مي شده ياد موارد از هريك از بيش كه آنچه اما

 است ممكن آن تخريبي آثار و گذارد اثرنامطلوب اجتماعي زندگي

 .تغييردهد استعماری اهداف بنفع را ملتها اجتماعي زندگي مسير

 مخاطبان فريبنده، تبليغ ازكانال كه است فرهنگي امپرياليسم مسئله

 جمله از نيز جمعي ارتباط دروسايل و دهد قرارمي تأثير تحت را خود

 تهاجم مسئله بررسي از قبل البته .هستند آن كننده تسهيل ابزار

 استفاده صرف كه داشت اذعان بايد فرهنگي امپرياليسم لرهنگي

 برای عاملي تواند نمي فرهنگي امپرياليسم سلطه برای ازتبليغات

 .گردد درآن سوء آثار و تبليغ تخطئه
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   تبليغ سوئ عوارض

 مهمترين كه دارد نيز سوئي عوارض رساني اطلاع جنبه سوای تبليغات

 ترفندهای از عاری و عادی تبليغاتي است،حتي رواني فشار آن

 فراهم را زدگي هيجان و اعصاب تحريكات موجبات غالباً نيز موذيانه

 در انسان كه دهد مي روی هنگامي بار مصيبت وضعيت و كند مي

 اثرات و گيرد قرار فريبكارانه و دروغ  سوء تبليغات انواع تهاجم مقابل

 دفاعي سلسله و انسانها مقاومت جه در حسب بر تبليغات تخريبي

 : از عبارتند سوء تبليغات اهم از و است متفاوت آنها اعصاب
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   تبليغ سوئ عوارض

 :جسمي عوارض-1

 نيز را ديگرى يكى تحريك و است مرتبط هم به افراد جان و جسم چون

 جسم و اندام بر روانى فشارهاى و استرس ها لذا مى سازد متأثر

 ،مى رساند زيان آدميان

  قلبي بيماريهای بروز اسباب و علل از يكي آمده عمل به تحقيقات بقط

  خون ،گوارتر،فشار عشر اثني و معده ،زخم ،كهير ،سردرد عروقي و

  تبليغات معرض در بعلت تواند مي اشخاص در غيره و معده ورم ،

 . باشد آنها گرفتن قرار
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   تبليغ سوئ عوارض

 : رواني عوارض -2

 بر شوند مي پخش مكرر بطور و باشد نيرنگ و دروغ پايه بر كه تبليغات

 مسخره به آنها باورهای كه كنند مي وارد زيادی فشار مردم روان

 يك تبليغات كه است زماني  اين و شود مي توهين آنها به و شده گرفته

 دچار مواردی چنين در افراد. نباشد آن به پاسخ امكان و باشد طرفه

  پنهان ، پرخاشگری ، حوصلگي بي ، خويي تند ، طلبي انزوا ، ياس

 مناعت و آرامش و شوند مي دروغگو بعضاً و كاری محافظه و كاری

 . گردد مي تبديل تشويش و اضطراب به آنها طبع
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   تبليغ سوئ عوارض

 : اجتماعي عوارض - 3

 تربيتي ، اقتصادی اوضاع برگيرنده در عوارض اين

 ،زندگي روزمره ابعاد ساير و هنری ، سياسي ،،فرهنگي

  دروغ  تبليغاتي بمباران معرض در كه جوامعي. باشد مي

 آسيب و بيمار هستند جوامعي گيرند مي قرار بيرحمانه و

  و مروت آهنگ و عبوس و شاداب غير و مولد غير و پذير

   شود نمي نواخته جوامعي چنين در يكرنگي و صفا
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34 

 فصل چهارم 

 اسیب شناسی ارکان تبلیغ 



   تبليغ شناسي آسيب اقسام

  شناسي آسيب توانيد مي شما است شده گفته كنون تا انچه اساس بر

 :  نمائيد تقسيم دسته 5 بر را تبليغ

 مبلغين  شناسي آسيب : الف

  .تبليغ محتوای شناسي آسيب : ب

   اهداف  شناسي آسيب : ج

 .تبليغ های روش و ابزار  شناسي آسيب : د

 . مخاطبين  شناسي اسيب :  ه
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 مبليغن شناسي آسيب اقسام

 هايي ويژگي دارای بايد مبلغين و  رسانان پيام

 جهت كه گردند موفق تبليغ امر در كه باشند

 ممكن كه هايي آسيب از برخي به اختصار رعايت

 دست مطلوب هدف به نتوانند رسانان پيام است

 :شود مي اشاره يابند
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 رفتار و گفتار ناهمگوني : 1

 مبلغین، ، است مبلغان گفتار و رفتار  ناهمگونی ، دینی تبلیغات مهم های آسیب از یکی

 باشند، باید خوبی همه سمبل و الگو و بوده آن ارزشهای و کشور فرهنگ پاسداران

 در .باشند اسلام تعالیم و دستورات به پایبند باید دیگران از بیشتر آنان رو این از

 ، تقواگرایی به را دیگران آنکه از قبل دینی رهبران که است شده سفارش اسلام

 . باشند انسانها زاهدترین و تقواترین با باید خود ، خوانند فرا ... و معنویت و زهد

   «تفعلون لم ما تقولون لم » : است شده نهی رفتار و گفتار ناهمگونی از نیز قرآن در

 «انفسکم تنسون و بالبر الناس اتامرون » «تفعلون لا ما تقولوا ان الله عند مقتا کبر»
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 اعتدال عدم :2

 یاد رو میانه امت عنوان به اسلامی امت از قرآن ، است اسلام شده پذیرفته اصول از یکی ، روی میانه

 .است کرده

 علیکم ، بالقصد علیکم الناس ایها » :است فراخوانده اعتدال رعایت به را مسلمانان نیز اسلام پیامبر

 .«بالقصد علیکم ، بالقصد

 بیرون اعتدال حد از و نماید پرهیز تفریط و افراط هرگونه از که است کسی موفق مبلغ یک بنابراین

 و افراط از نیز ، دانش و خرد صاحبان و است شده نهی آن از روایات از برخی در چنانکه نرود

 بینی نمی را جاهل « مفرطا او مفرطا الا الجاهل تری لا » :فرموده (ع)علی .کنند می پرهیز تفریط

 .تفریط یا کند می افراط یا اینکه مگر
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 تخصص عدم : 3

 ضابطه و مفيد تبليغات . است تخصص به نياز ، فن يك در موفقيت برای است فن و هنر يك تبليغات

 . است پذير امكان متخصص مبلغان تربيت و تبليغ تخصصي رشته از گيری بهره با ، پذير

 . اند نكرده توجه تخصصي رشته عنوان به عنصر به ، فرهنگي مراكز متاسفانه

 ...  ادبيات و زبان و شناسي جامعه ، شناسي روان در ، تخصص داشتن ، موفق مبلغ شرايط از يكي

 درسي متون عنوان به  مختلف های زبان آموزش رفته پيش های كشور در امروزه . باشد مي

 درباره تخصصي های رشته ايجاد با مسيحيت متاسفانه ، دارد قرار علمي مراكز و ها دانشگاه

  . است بوده موفق ، كارآمد تبليغات ارائه در و متخصصان تربيت و تبليغ
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 سبك های مزاح و پرخاش تحقير، : 4

 پايه ادب و است ادب حدود به محدود هميشه گفتن، سخن كه دانست بايد

  خاص، جمعيتي يا شنوندگان، كردن تحقير بنابراين است؛ اجتماعي زندگي

 زده لطمه گوينده شخصيت و وقار به اشخاص، يا شخص به كردن پرخاش يا

 كند مي تحريك را تعصب و غيرت زند، مي پيوند هم به را ها عقده و عقيده و

 .سازد مي دشوار را مطالب غرض بي پذيرش و
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 :كند رعايت بزرگ  های شخصيت و ارزشها  مورد در را احترام و ادب بايد مبلغ

 يا جل و عزّ خداوند :بگويد مثلاً كند، ذكر تكريم پسوند با را متعال خدای نام متعال، خداوند .1

 ...و متعال خداوند

  واژه بدون را بزرگان اين شريف نام نبايد مذهبي سخنران ،(ع)امامان و (ص)اكرم پيامبر .2

 .كند ياد السلام عليه يا حضرت،

   بزرگان و دانشمندان به نسبت ادب .3

 مخالفان به نسبت ادب .4

 مخاطبان به نسبت ادب .5
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 تناسب عدم : 5  

 .هاست خطابه ديگر آسيبهای از همگوني، نكردن رعايت و گوناگون های تناسب نداشتن

 :باشد ها تناسب اين رعايت به ملتزم بايد خطيب

 زماني تناسب : الف

 از بشناسد را زمان كه كس آن «الاستعداد عن يغفل لم الايام عرف من » :فرمود (ع) علي ماما

 .كند مي پيدا آمادگي آنها، با مواجه برای بلكه ماند، نمي غافل آن رويدادهای با برخورد
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 تناسب عدم

 مكاني تناسب : ب

  موقعيت و شرايط بايد خطيب و دارد خاصي هوای و حال كدام هر ...و نيايشگاه، دانشگاه، .دارد را خود ويژگي مكاني هر

 .دهد قرار نظر مد سخنراني، در را مكاني

 سخنراني موضوع با مطالب تناسب : ج

 مستمعان با مطالب تناسب: د

 هم با ...و دانش سطح ها، حساسيت سياسي، های گرايش سن، آيين، و كيش سرزمين، نژاد، جنسيت، حيث از مستمعان

   .شوند بيان و طرح ها تفاوت اين تناسب به بايد مطالب لذا دارند، تفاوت
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 آمادگي نداشتن : 6

 شده مي ايراد آمادگي بدون و بالبداهه شعرها، از بعضي همانند ها، خطابه از برخي باز دير از

 را شنوندگان وقت ندارد، ذهني آمادگي موضوع درباره سخنران   گه هايي سخنراني .است

 گوينده .زند مي لطمه سخنران شخصيت به و گرداند مي آمد كار نا را  تبليغات كند، مي تباه

 نيز او خود و سازد آماده ريزی برنامه با را آن مطالب آنگاه ، برگزيند را موضوعي بايد

 اضطراب، دغدغه، بدون و باشد داشته را كار اين برای لازم نفس به اعتماد و رواني آمادگي

 بخشي اطمينان جسمي سلامت از اين، بر علاوه و بپردازد سخن ايراد به شرم و ترس

  .نفرسايد را او اعصاب ... بيماری و باشد برخوردار
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 :باشد داشته آمادگي جهت سه از حداقل بايد  مبلغ

 فكری و علمي آمادگي .1

 خدای به اتكال و نفس به اعتماد داشتن و خاطر آسودگي و رواني آمادگي .2

 متعال

 جسمي آمادگي .3

 سخن انديشه بدون از «الكلام ارتجال تجنّب» :فرمودند ،(ع) صادق امام حضرت

 !بپرهيز گفتن
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   مبلغين  شناسي اسيب: الف

 اجرت و مزد هدف به تبليغ : 7

 بوده مادی تمنای نداشتن و اخلاص داشتن پيامبران، پيروزی عوامل از يكي

  عليه لااسئلكم قل » :است كريم قرآن مكرر های گزاره از يكي اين . است

 .طلبم نمي شما از پاداشي (تبليغ و رسالت) اين برابر در :بگو « اجرا
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 بودن تكراری:8

 زدگي دل موجب آنها زياد تكرار يا مطالب از برخي كهنگي ليكن است، تغييرناپذير فطری معارف و انسان فطرت اينكه با

 .شود مي

 :دارد جدی نياز ها نوآوری اين به مبلغ

 موضوعات در نوآوری .1

 ها  واژه گزينش در نوآوری .2

 مطالب ارائه در نوآوری .3

 دعاُ و سرايي مرثيه در نوآوری .4

 بود تحسين و تصديق سزاوار بود شيرين و دلبند چه گر سخن

 ( سعدی)  بس خوردند، بار يك چو حلوا كه پس باز مگو گفتي، بار يك چو
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  مبلغين  شناسي اسيب : الف

 سخنراني مكان آشفتگي:9

 مجلس، در بيروني صداهای و سر پيچيدن زياد، آمد و رفت صوتي، سيستم آشفتگي

  نظر جلب مجلس، خارجي مناظر بودن پيدا سخنراني، هنگام در كردن پذيرايي

  جا، تنگي و مجلس هوای بودن سرد يا گرم عكاسان، و فيلمبرداران كردن

 .گردد مي تبليغي های هدف به نيافتن دست و سخنراني بازدهي كاهش موجب

  را مستمع و سخنران ديگر، سخنراني چند از پس گفتن سخن و شنوندگان خستگي

  .كند مي كم را سخن بازدهي و كرده افسرده
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   مبلغين  شناسي اسيب : الف

 رای به استبداد  : 10

 به زدن دامن و .است خودمحوری اسلامي تبليغات های آسيب از ديگر يكي

 مخاطب و مبلغ  جانبه يك و بعدی تك رابطه و  مطلق نهي و امر فضای

 .  تعقل اجازه عدم و مخاطبان بر شخصي نظرات  كردن  ديكته .  است

 . آنها به تحقيق فرصت
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  مبلغين  شناسي اسيب : الف

  مبلغ های اسيب عوامل و علل

  . تبليغات  تخصصي های اموزش به توجه عدم : الف

 . تبليغ اقتصادی و مالي بحث نشدن حل : ب

 . تبلغي عناصر دائمي  پالايش كمبود يا نبود : ج

 . درسها فشردگي دليل به تحقيقي و ازاد مطالعات سطح كاهش : د

 گستردگي و كيفي و كمي های نياز و تبليغي عناصر تناسب عدم : ه

  . جغرافيايي جهت به ها نياز

 

50 



  مبلغين  شناسي اسيب : الف

  تبليغ های اسيب حل های راه

 :رسد مي ما نظر به كه راهكارهايي

 ديني مبلغان ونگرش ومعلومات دانش سطح بردن بالا.1

 سنتي های كنارشيوه در مدرن های شيوه به تبليغات كردن مجهز.2

  مالي حمايت با مردم به مبلغان مالي وابستگي كاستن ويا كاهش.3

 مبلغين از

 روستايي محيطهای در بيشتر تبليغي های زمينه آوردن فراهم.4

 . ومدارس وشركتها اداری ومحيطهای وشهری
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    تبليغ محتوی  شناسي اسيب : ب

   كنيم تصور توانيم مي تبليغات نوع سه ما محتوی لحاظ به

   مردمي و مذهبي تبليغات – ا

 ( پروپاگاندا ، سياسي روشنگری ، تهييج)  سياسي تبليغات– 2

 (كننده ترغيب  تبليغ ، دهنده آگاهي تبليغ ، كننده يادآوری تبليغ) تجاری تبليغات -3
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   تبليغ محتوی  شناسي اسيب : ب

 ، مذهبي – مردمي  تبليغات انواع از هريك برای است لازم چه اگر

  شناسي آسيب و محاسن و معايب ،  بازرگاني – تجاری و سياسي

  چند كلاس وقت محدوديت  دليل به ليكن ،  گيرد صورت جداگانه

 .كنيم مي بيان يكجا را گانه سه ابعاد از هريك ی ها آسيب از مورد
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

  نيز «مردمي» تبليغات عنوان با «مذهبي» تبليغات از : مردمي و مذهبي تبليغات -1

  رضای خاطر به تنها مادی، انتظار هيچ و ادعا هيچ بدون افرادی .شود مي ياد

 است ممكن و نمايند مي تبليغ را خاصي ايده يا موضوع ، مردم رضايت و خدا

 .بپردازند نيز را ای هزينه آن بابت

 آسيب بلكه ندارد، وجود آسيبي و اشكال مذهبي و  ديني معارف  اصل در چه اگر

  مورد چند به كه هست آن ارايه نوع از ناشي اند شده عارض آن بر  كه هايي

 : شود  نمايد مي اشاره آن
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 متون سازی ساده عدم ـ الف

 . است ديني متون سازی ساده عدم ،  ديني تبليغات مهم های آسيب از يكي

 و دين مقدسات عنوان به  السلام¬عليهم بيت اهل و قرآن بلند  معارف

 متاسفانه . است بوده همگان احترام و نياز مورد ، زندگي العمل دستور

  . است نشده سازی ساده ، است معارف ترين غني كه معارف اين
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 1 تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 فراهم را فرهنگي تهاجم زمينه ، فرهنگي خلاء و شده احساس فرهنگي خلاء جامعه در رو اين از

 مهم  راهكارهای از يكي و طلبد مي فرهنگي تغذيه  ، فرهنگي شبيخون ترديد بي . كند مي

  است لازم دين تبليغات برای امروزه . است ديني معارف سازی ساده ، فرهنگي تهاجم با مقابله

  سازی ساده ، بازنگری علميه های حوزه يعني ، فرهنگي جبهه سربازان سوی از ديني متون كه

 راهكارهای از يكي ، سطح چند در  السلام¬عليهم بيت اهل معارف و تفاسير تدوين . شود

  بيت اهل معارف كه نيست معنا بدان سازی ساده كه است گفتني . است ديني تبليغات مصونيت

  كه است آن معنای به معارف سازی ساده بلكه ، شود داده تطبيق حوادث به و شده تحريف ،

  . گيرند بهره آن از بتوانند مردم همه
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

   ديني متون از گيری بهره در گرايي تحجّر ـ ب

 ديني متون از گيری بهره در كه است  تحجرگرايي ديني تبليغات های آسيب از يكي

 مكان و زمان شرايط به توجه بدون ، ديني معارف از گيری بهره . كند مي ظهور

 كه باورند اين بر  ديني عالمان از برخي . سازد مي پذير آسيب را ديني تبليغات

 منافات روايات و آيات ظاهر با و نداشته نقش ديني منابع از احكام استنباط در عقل

 و بوده عنوان به محض گرايان سنت ، شوند مي ياد « اخباريون » عده اين . دارد

   دانند نمي موثر دين معارف تبليغ در را مكان و زمان شرايط
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 (مذهبي -  مردمي :1)

 های عصر مردم نيازهای با دين تعاليم كه شود مي سبب دين معارف در گرايي تحجر

 عصر مختص اسلام معارف . باشد نداشته بالندگي و پويايي و نشده همخوان مختلف

 در چنانكه ، است زمانها همه به متعلق بلكه ، نيست  آله و عليه الله صلي  پيامبر

  فرمود قرآن خصوص در نيز  السلام عليه صادق امام  .است شده اشاره بدان قرآن

 في فهو ناس دون لالناس و زمان دون لزمان يجعله لم تعالي و تبارک الله لان »:

 (130 ص ، 2 ج ، الرضا الاخبار عيون) «. القيامه يوم الي غض قوم كل عند و جديد زمان كل
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 حكم با كه شود تفسير ای گونه به آن معارف كه طلبد مي ، دين بودن  جهاني لازمه

 البته . شود تلقي گذار اثر عوامل ، مكان و زمان  شرايط و داشته همخواني عقل

 مختلف های قرائت دين از كه ، نيست معنا بدان دين معارف از گيری بهره در پويايي

 به متون از جديدی قرائت روز هر ، دين معارف از گيری بهره در و آمده وجود به

 تطبيق دين تعاليم به رخدادها كه است معنا بدان دين پويايي بلكه ، آيد مي وجود

 . گيرند قرار نظر مد مكان و زمان شرايط ، نيازها به دين پاسخگويي در شده داده
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 1 تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 نيازها با همسو متون تدوين نبود ـ ج

 نيازهای با همسو آموزشي متون نبودن ، ديني تبليغات های آسيب از يكي

 ، كتاب صدها ميان در تبليغي محتوای عنوان به دين معارف . است مردم

 سوی از . دارد كاربردی و منسجم متون تدوين به نياز و بوده پراكنده

 دارد تخصص به نياز دين معارف از گيری بهره ديگر
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 عهده بر را دني تبليغات خطير وظيفه كه اسلامي علمي و ديني مراكز متاسفانه

  است شهرهايي و كشورها های فرهنگ و نيازها با همسو متون فاقد هنوز ، دارند

 . كند مي اعزام مبلغ مذهبي های مناسبت به كه

  متون شوند مي فرستاده مناطقي به تبليغ امور به مربوط مراكز از كه مبلغين

 تبليغ محل مذهبي رسومات و فرهنگي جغرافيايي شرايط با همخوان آموزشي

 .دارند نياز
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 خشونت به تشويق برای ای وسيله عنوان به دين از استفاده - د

  و سلفيگری  عقايد بر متكي تكفيری های جريان اخير سال چند در

  تنفر جز چيزی كه  كنند مي معرفي اسلام از جديدی نوعي  وهابيت

  . كند نمي ايجاد دين از
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

  متولد)تيميه بن احمد ،(241 متولد )حنبل بن احمد از مستقيماً را خود روايات سلفي ها

             نجدی تميمي عبدالوهاب بن محمد و (751 متولد)الجوزيه القيم ابن ،(728

              صالح سلف از پيروی را رستگاری راه تنها آنها .گيرند مي (1115متولد )

 .اند شده ناميده "سلفي" تلع بدين و دانند مي ("ص" پيامبر عصر صحابه)

 كه  درآمد سياسي ساختار و تشكل يك صورت به "عبدالوهاب بن محمد" از بعد سلفيه

 حاكميت پايگذار "سعود بن محمد" با وی پيماني هم و داشته قرار غرب اختيار در

   .بخشيد تسريع روند اين به عربستان در سعود آل
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 تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1 

 اسلام عظمت انها زعم به و خلافت دوره به گشت باز برای معتقدند ها سلفي

 و گشت بر نصّ و توحيد لبّ به بايد خلفا و عباسيان و امويان دوره در

 را اين ها اسم هم دليل اين به و است اسلام صدر هم نصّ و توحيد تجسم

 فرقه ها مذاهب، حذف سلفي جنبش هنر رو اين از .گذاشتند سلفي جنبش

  .است اسلام صدر تاريخ و نصّ به مستقيم مراجعه و مكاتب و
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 يكي آن ها مشهور ترين اما دارند زيادی فرقه های خودشان درون در سلفيزم البته

 هستند، سوری العابدين زين سرور محمد نام به شخصي تابع كه است « سروريه»

 .هستند هم جهاد مستعد  البته كه هستند جريان معتدلي  نسبتا  سروريه جريان

 متفكر مودودی ابوالأعلي و قطب سيد تفكرات بين مي كند جريان تلاش اين

 جمع ديگر طرف از عبدالوهاب بن محمد ادبيات و طرف يك از پاكستان استقلال

  عبدالوهاب بن محمد ادبيات در چون دارد پارادوكس هم يك واقع در كه كند

 .است شمولي جهان
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 تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1 

 ، مي باشند الجامي امان الله محمد تابع كه است «جاميه» آنها جريان دومين

 حمله كويت به 70 دهه در صدام كه شد شروع زماني از دقيقاً جامي جريان

 كرد مطرح را تزی عربستان دولت جريان اين در .كرد تهديد را عربستان و

 با مقابله برای مسلمان غير بزرگ قدرت های حمايت جلب» عنوان تحت

 آيا كه بود كرده درست فقهي مشكل يك اين .«شورش گر مسلمان حاكمان

 جامعه يا صدام مثل مسلمان حاكم يك يا امير يك سركوب برای مي شود

   گرفت؟ كمك آمريكا از مسلمان
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

  غير سلطه اين كه كردند حمله عربستان تز اين به شدت به جهادی نيروهای و سنتي نيروهای

 خاص شخصيت كه جامي امان محمد جريان اما نيست درست و است مسلمان بر مسلمان

  را بيگانگان حضور حرمت بر « حاكم از اطاعت اولويت» تئوری بود، باز بن شاگردان از و

  عده يك شدند؛ قسمت دو عربستان داخل در سلفي ها ترتيب اين به و كردند مطرح

  ها جهادی يا  ها سروری جنبش جذب سرانجام كه عربستان دولت سياست های معترض

  قسمت يك و آورد در سر افغانستان از القاعده عنوان تحت آن ها از بخشي و شدند

 پادشاه رسمي سياست های از و ماندند ساكت «جامي »آموزه های طريق از هم عمده اش

 .  است شده تبديل جديد وهابيت به واقع در اخير جريان .كردند حمايت عربستان
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 حضور آن در جهادی بزرگ جريان های كه است«جهاديه»جريان هم يكي

  سروريه هستند، نزديك سعودی عربستان به خيلي جامي ها اين ها بين .دارند

 سوم جريان و كردند جمع قطب سيد انديشه های و عربستان بين حدودی تا

 و النصرة گروه و طالبان و لادن بن جريان است، جهادی جريان های كه هم

  .مي كنند عمل هم سوريه عليه كه هستند طوری اين جريان های
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

   وهابيت از ديگر بندی تقسيم

 :شد تقسيم بخش سه به قطب برادران فرهنگي تلاش های از بعد وهابيت جريان

 حجازی يا نجدی وهابيت -1

  جهادی يا انقلابي وهابيت -2

  تكفيری جريان -3
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 علمای سردمداری به اكنون هم كه حجازی يا نجدی وهابيت -(1)

  اسماعيليه و زيديه اماميه، شيعيان تكفير طبل بر عربستان وهابي

  فيزيكي بردن بين از برای تلاشي و نيست هم عملگرا البته و مي كوبد

 .نمي كند اماميه فرق
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 در قطب سيد افكار نشر با كه است ای مجموعه جهادی يا انقلابي وهابيت -(2)

 در "مودودی ابوالاعلي" افكار گسترش و "العوده سلمان" شاگردش توسط عربستان

 كتاب اهل با ناسازگاری سر ، مصر در المسلمين اخوان تلاش های و پاكستان

 بايد البته .دارد اسلامي كشورهای خاک در بيگانه نيروهای حضور و يهود بخصوص

  جدی انتقادات عين در دارند اعتقاد انقلابي وهابيت به كه كساني كه داشت نظر در

 بر را اسلامي فرق بين جنگ و نيستند شيعيان فيزيكي حذف خواهان شيعه  ضد بر

 .نمي تابند
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 مي گذرد آن شكل گيری از دهه چند كه است جرياني  تكفيری جريان (3)

  وهابيت و شيعه با ضديت جنبه های بر تاكيد با نجدی وهابيت از تلفيقي

 بخش های و پاكستان افغانستان، عراق، در بخصوص گروه  اين .است انقلابي

 امكانات همه از و هستند فعال ايران غربي جنوب و شرقي جنوب و جنوب

 .مي كنند استفاده خود مخالفان حذف برای لازم
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

  سني روحاني رهبران مراتب سلسله آن كه بود اين گذاشت سلفي تفكر كه تأثيری مهم ترين

  تلقي تصميم و افتاء مرجع واقع در مكاتب رهبران سنت اهل سنتي تفكر طبق .شكست را

  آن و مي كنند مراجعه نص به مستقيماً مسلمان جوانان سلفي ادبيات در ولي مي شدند،

 مفتي يا تقليد و اجتهاد مسئله سلفيزم واقع در .ندارند قبول را سنتي روحانيت مرجعيت

 كه آنهايي مخصوصاً جوانان، از بخشي كه شده باعث اين و .مي برد بين از را مقلد و

  .كند پيدا جاذبه آن ها برای و دهند نشان اقبال آن ها به دارند دانشگاهي تحصيلات

  مفتي فتوای از يعني تقليد .«اتباع» نام به كردند خلق تقليد مقابل در را واژه ای اين ها

  .كردن تبعيت نص از يعني اتباع اما كردن پيروی
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 تئوری، فاقد انديشه ای سلفي انديشه های داشتن : خشونت عنصر وجود علت

 در كه حكمي هر كه است اين آن معنای .تئوری بدون نص به مراجعه يعني

 توضيح و تفسير و تأويل به احتياج بشود، اجرا جوری همان بايد   هست، نص

 را جهاد سنت اهل سنتي تفكر مثلاً .ندارد وجود آن در عقلانيت ندارد،

 مي گويند اين ها اما بدهد دستور حاكم بايد را جهاد مي گفت اما مي پذيرفت

 بدهد انجام را جهاد بايد خودش مسلمان انسان
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 تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1 

  به امر مثل بحث های در مثلاً يا است شده خلاص حاكم كمند از جهاد ديگر بنابراين

  كه بخش هايي آن مي گفت سني تفكر هست، قرآن در كه منكر از نهي و معروف

  سمت به مي رود است، خارج مسلمان فرد دست از دارد خشونت إعمال به نياز

  تا تقليد، نه مي كند صحبت «اتباع» از چون سلفي تفكر اما حاكم، يا مفتي اجازه

 در هم سيف به اقدام .مي كند حركت منكر از نهي و معروف به امر اليه منتهي

 مي آيد در خشونت اين ها درون از بنابراين دارد، وجود آن ها ادبيات
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 بدعت ، غلو ، تحريف -ه

 كند، مى عوض را سيما و چهره تحريف، .است دين بزرگ آفت ، بدعت و قلب و تحريف

 به تشويق بجاى و آورد مى ضلالت هدايت، بجاى برد، مى ميان از را اصلى خاصيت

 .آورد مى شقاوت فلاح، بجاى و شود مى گناه و معصيت مشوقّ صالح، عمل سوى

 مستقيم ضربت از كه است غيرمستقيم ضربت است، زدن خنجر پشت از تحريف،

 است خطرناكتر

 611،ص17آثار،ج مجموعه مطهری، شهيد
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 آن شريعت صاحب كه آن بدون چون كه گويند مى بدعت جهت آن از را، بدعت

 دين در اى سابقه كه آنجا از و است گرديده وارد دين در باشد، گفته را مطلب

 .گويند مى «بدعت» را آن نداشته،

  جديدى چيز هر كه چرا نيست، جديدى امر هر ،«بدعت» از مراد اساس براين

  نهى شرع جانب از كه است مواردى مشمول بدعت بلكه نيست حرام و باطل

 وجود آن صحت و جواز بر ـ خصوص يا عموم صورت به خواه ـ دليلى يا و شده

 باشد نداشته
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 سيره در ها آن از كدامِ هيچ كه آمده، وجود به ها عزاداری در زيادی های بدعت امروزه

 :مثال عنوان به .شود نمي ديده علما، رفتار ودر(السلام عليهم)معصومين

 به را خود های خيز،صورت سينه صورت به ها، حرم به تشرفّ هنگام عزاداری دستة قالب در ای عدّه

 .شوند مي حرم است،وارد آلود خون و خراشيده هاشان صورت حاليكه سايند،ودر مي زمين

 سينه هنگام اندازند؛يا مي گردن به«سگ قلادة»عزاداری، های سم مرا در افراد بعضي همچنين

 متعدّد وموارد .آورند مي در خود از ناهنجاری فريادهای وگاهي پرند، مي وپائين زدن،بالا

 شده ها عزاداری وارد كه هائيست بدعت نيست،از آنها به پرداختنِ مجالِ نوشتار اين در كه ديگری

 است
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

   :فرمايد مي سخناني (تعالي الله حفظه) ای خامنه العظمي الله آيت حضرت انقلاب معظم رهبر

 كه ترتيب بدين !اند كرده درست زيارت باب در هم ديگر نامأنوس و غريب و عجيب بدعت يك اخيراً 

 روى شوند، مى وارد كه صحن درِ از كنند، زيارت را السّلام عليهم ائمّه مطهّر قبور خواهند مى وقتى

 الله صلاة پيغمبر مطهرّ قبر كه دانيد مى شما !رسانند مى حرم به را خود خيز سينه و خوابند مى زمين

 را السّلام عليهم ائمّه ى بقيه و رضا امام جعفر، بن موسى صادق، امام حسين، امام مطهّر قبور و عليه

 هرگز آيا .كردند مى زيارت ايران، و عراق و مدينه در بزرگ، فقهاى و علما ايضاً مردم، ى همه

 درِ از را خود كنند، زيارت خواستند مى وقتى علما، يا و السّلام عليهم ائمّه از نفر يك كه ايد شنيده

 خوب و مقبول و بود مستحب و مستحسن كار، اين اگر !برسانند؟ حرم به خيز سينه طور به صحن،

 كردند مى مبادرت انجامش به ما بزرگان نمود، مى

   1373 سال محرم ماه ى آستانه در «بويراحمد و كهكيلويه»استان روحانيون جمع در بيانات
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 واز ندارد، (السلام عليهم)معصومين وسنتّ سيره در ای سابقه هيچ كه، اموريست از نيز، زدن قمه

 شده ايران وارد مرزها خارجِ از كه عمل اين[23].است شده تحريم علما از زيادی جمع سوی

 .است شده تشيّع مكتب به زدن ضربه و اسلام دشمنان استفادة سوء است،موجب

 :فرمايد مي باره اين در مطهری شهيد علامه

 روحية وچون كرد سرايت ايران به قفقاز ارتدوكسهای از شيپور و طبل كردنِ بلند و زني قمه»

 و مطهری،جاذبه مرتضي]«دويد جا همه در برق داشت،همچون آمادگي پذيرفتن برای مردم

 154،ص(السلام عليه)علي دافعه
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 به كه السّلام عليهم بيت اهل محبِّ ى جامعه يعنى برتر، اسلامىِ ى جامعه آحاد كه كنيم كارى نبايد

  المؤمنين امير نام به و السّلام عليه على بن حسين نام به فداه، أرواحنا عصر ولىّ مقدس نام

 گروه يك عنوان به عالم، مسلمانان غير و مسلمانان نظر در مفتخرند، السّلام، و الصّلاة عليه

 اين توانم نمى ديدم كردم، فكر هرچه حقيقتاً من .شوند معرفى منطق بى خرافىِ هاى آدم

 .نرسانم عزيزمان مردم اطّلاع به است، بدعت يك و خلاف يك قطعاً كه را -زدن قمه -مطلب

 بزند، قمه بخواهد كه كند معنا اين به تظاهر كسى اگر .نيستم راضى بنده .نكنند را كار اين

 كنم مى عرض جدّاً من را اين .ام ناراضى او از قلباً من

 ش1373 ،64ص اسلامي، افزار نرم بيانات، رهبری، معظم مقام

 

 
81 



   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 :كه شود مي برداشت است،چنين شده نقل(السلام عليهم)معصومين عزاداری شيوة دربارة كه رواياتي مجموع از

 .اند كرده گريه(السلام عليه)حسين امام مصيبت در خودشان (السلام عليهم) ائمه.1

 .است شده تأكيد جمعي دسته صورت به عزاداری بر .2

 .است بوده وزمزمه گريه حدّ در (السلام عليهم) ائمه محضر در عزاداری .3

 .است اشك با رابطه در عزاداری، پاداش درمورد روايات غالب .4

 .است(السلام عليهم)ائمه تشويق و توجّه مورد ومرثيه مدح در سرودن شعر .5

 است شده تأكيد ها عزاداری در وخرافات غلوّ بدعت، از پرهيز بر .6
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 راه از .نشد موفق ولى رفت، دنيا دنبال حلال راه از مردى پيش زمانهاى در :فرمودند السّلام عليه صادق امام

 موفق رفتى، دنيا دنبال به حلال راه از :گفت و آمده او سراغ به شيطان .نشد موافق هم باز رفت، حرام

 .نشدى موفق نيز حرام راه از و نشدى

  دينى گفت .بله :گفت شوند؟ زياد دوستدارانت و آباد دنيايت بسيار، مالت كه بدهم ياد تو به كارى خواهى مى

  او از و كرده قبول را حرفش مردم و كرد را كار همين نيز او .كن دعوت آن به را مردم و بساز

  دينى كه كردى بدى كار :گفت خود با مدتى از پس .رسيد دنيايش به او نتيجه در .نمودند فرمانبردارى

  از را آنان و بروى پيروانت سراغ به كه اين جز ندارى، اى توبه .كردى دعوت آن به را مردم و ساختى

  آن به را شما كه دينى :گفت مى و رفت پيروانش سراغ آنگاه و .سازى آگاه روند مى كه خطايى راه

   .بودم ساخته خود را دين آن و .بود باطل نمودم، دعوت
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 مذهبي -  مردمي :1

 دين از و كرده شك تو ولى است حق ما دين .گويى مى دروغ :گفتند پاسخ در آنان

 .اى برگشته خود

 آويخت خود گردن به را آن و كرده محكم زمين در ميخ با را زنجيرى ديد، چنين وقتى

 به خداوند .كنم نمى باز را آن است، نبخشيده مرا خداوند كه زمانى تا :گفت و

 كه بخوانى مرا قدر آن اگر !سوگند عزتم به :بگو فلانى به كه نمود وحى خود پيامبر

 با كه را كسانى كه اين مگر بخشم، نمى را تو شود جدا ديگر يك از بدنت بندهاى

 برگردند دين آن از آنان و كنى زنده اند، رفته دنيا از ساختگى دين به عقيده
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 بر و سياست فضای در تاثيرگذاری نهايي، هدف تبليغات از اين گونه در

 از ای گسترده انواع توسط معمولاً سياسي تبليغات .باشد مي اجتماع

 در انتخاب حس يك ايجاد آنها هدف كه شود مي منتشر و تكرار ها رسانه

 است خود مخاطبين
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 ، موضوع يك از آنها شناخت تغيير برای مخاطبان سياسي عقايد در نفوذ

 و تبليغات انديشمندان از برخي .است خاصي شخص و پديده يا مسأله

 آنها برخي و دانسته يكي را پروپاگاندا و سياسي تبليغات ، شناسي جامعه

 انواع از يكي پروپاگاندا حاليكه در .دانند مي متمايز يكديگر از را

 : است شده تقسيم بخش سه به خود سياسي تبليغات .است سياسي مبلغان
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  و مردم احساسات و عواطف تحريك راه از سياسي پيام ارائه : (آژيتاسيون) تهييج -الف

  با بايد سياسي كننده تهييج .است پذير امكان بيشتر عمومي افكار در عاطفي دستكاری

 را مخاطبان ...و زباني نژادی، طبقاتي، سياسي، ميهني، احساسات بتواند خاص ترفندهای

 .برانگيزاند خود اهداف جهت در

  و سياسي رويدادهای و وقايع از طرفانه بي و خردمندانه تحليل به : سياسي روشنگری -ب

 .گويند «سياسي روشنگری» اجتماعي،

 طريق از يا و مهم نمادهای از استفاده با نظرها، كنترل برای است كوششي» : پروپاگاندا -ج

 تكنيك» يا «جمعي ارتباط ديگر اشكال و تصاوير گزارشها، شايعات، داستانها، از برداری بهره

 : هدف چهار با واقعيتها دستكاری يا سازماندهي طريق از انسان رفتار بر اثرگذاری

دشمن عليه احساسات كردن بسيج 

متحدين با حسنه روابط حفظ 

طرف بي كشورهای يا ها شخصيت همكاری جلب امكان صورت در و دوستي حفظ 

دشمن روحيه نابودی و تضعيف.» 
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

   .است رنج در عمده مشكل سه از ايران در سياسي تبليغات

 . سياسي تبليغات تعريف فقدان : الف

  تبليغاتي  ريزی برنامه به اقدام كه كساني اكثر است شده باعث چالش اين

  و نكرده مشخص را تبليغات حيطه مي كنند، سياسي تبليغات عرصه در  خصوص به

  به  اطميناني بي نوعي نتيجه در و ، مي روند پيش گوناگون تعاريف براساس

 مي شود ديده ايران در سياسي تبليغات كارشناسان
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 تبليغات های تكنيك  و فنون مورد در مناسب ايراني اسلامي منابع وجود عدم : ب

  تبليغات فنون دانش كامل ضعف با تبليغاتي گروه های رو، اين از .است سياسي

  حوزه اين در مطرح فنون معدود تعداد از كه مي شود ديده و هستند مواجه

  سياسي تبليغات تاثير امر اين كه مي شود استفاده تبليغاتي فعاليت های اكثر برای

  امكانات از كه گروه هايي برای خصوص به .است داده كاهش خود حداقل به را

 هستند بهره مند رقيب های گروه به نسبت كمتری تبليغاتي
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

   .سیاسی تبلیغات در غلط یا  نامشروع های تاکتیک و ها تکنیک وجود : ج

  و احزاب و ها جريان سوی از ها تكنيك و ها تاكتيك اينگونه گيری بكار  كه بويژه

  آنها سياسي های فعاليت اوج واقع در كه است انتخاباتي تبليغات ايام در گروها

  حضور جهت  گروهي و حزبي مواضع ، نظرشان مورد كانديدای  معرفي برای

 تحت هها ما تا را جامعه سياسي و انتخاباتي اخلاق كه  است قدرت و حاكميت در

 . دهد مي قرار تاثير
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

    های تكنيك را ارائه تبليغ های فن  و فوت و ها شيوه  :  تکنیک و تاکتیک تعریف

( Technic )  و ، برد پيش را تبليغ بتوان كه را هايي راه  و گويند مي تبليغات  

  تاكتيك كند، حفظ همچنان را خود بخشي اثر تا كرد، تضمين را آن ادامه حيات

  بين تبليغات ميدان در مبارزه شيوه های تبليغاتي تكنيك .نامند مي  تبليغاتي

  و راه تبليغاتي تاكتيك .است هدف هايشان پيشبرد برای ها گروه  و افراد

  باعث كه است تبليغاتي جنگ در پيروزی و موفقيت برای تبليغاتي راهكارهای

 (روستا احمد كتر)  .يابند تحقق بهتر و زودتر اهداف تا شوند مي 
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

  كه  سياسي تبليغات مشروع نا و غلط های تاكتيك و ها تكنيك از برخي به اينجا در

 : كنم مي اشاره است گشته رايج متاسفانه

  .گيرد مي قرار استفاده مورد زياد محض دروغ سياسي تبليغات در :گويي دروغ

  ها آلماني مورد در هايي افسانه ها انگليسي ، اول جهاني جنگ پايان در مثلا

  انساني ناقوس شكل به را بلژيكي روحانيون ها آلماني ، آنها بنابر كه گفتند مي

   .اند زده دار
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 مكرر كه را هايي ديدگاه مخاطبين ، گويند مي رواني عمليات متخصصين : تكرار

      "شيطاني تكرار " را تكنيك اين كليف نورت لرد  .پذيرند مي شوند مي بيان

  .ناميد مي

  به را هايش بدبياری كه دارد هايي بلاگردان خود برای  سياسي  گروه هر :كليشه

 سر، خود های گروه ، راست جناح چپ، جناح و مثل، دهد، مي نسبت آنها

  عنوان به آنها از جريانها و ها گرو هستند خامي های تعميم و ها كليشه ،مهاجرين

 . كنند مي استفاده بلاگردان
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 دلالت با "  سياسي تبلغات در ولي  باشند خنثي يا توانند مي ها نام : گذاری نام

  ،مثل  ميروند بكار رقيب تخريب جهت در و كنند مي پيدا عاطفي بار  ضمني های

 . "ترمز بي " و " طلب خشونت " ، " گرا بنياد "

  حرف مويد كه كنند مي گزينش را واقعياتي فقط سياسي مبلغان :گری گزينش

 قائل  ارزشمند و درست ولو ديگر های ديدگاه برای امتيازی هيچ و باشد هايشان

 نيستند
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 اثبات برای دليل هيچ و كنند مي پافشاری اعاهاشان بر سياسي مبلغان : پافشاری

 ( انتخابات در تقلب مثل).آورند نمي آن

 دشمن يك از دائما رقبا يا مخاطبين ترساندن برای سياسي مبلغين :(لولو) مترسك

 است ممكن مردم .كنند مي اشاره دشمن آن از خاصي های توانايي يا موهوم

 .دهند نشان واكنش راحتي به بياورد بوجود امني نا آنچه برابر در
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

  اقتداری خواه دارند، اقتدار كه دهند نشان بتوانند  سياسي مبلغان اگر :اقتدار

  تاثير تحت تر بيش احتمالا ما علمي، خواه و مذهبي خواه و باشد سياسي

 گيريم مي قرار آنها ادعاهای

  نوشته هايي يا  ها گفته  عمدتا كه مرموزند و اجتماعي پديده  هايي شايعات: شايعه 

 حقيقت هم كه چيزهايي از تركيبي و مدرک و دليل بي اساس، و پايه بي هستند

   مردم بين سينه به سينه صورت به و سرعت به  شايعات اين ندارند، هم و دارند

 .گذارند مي منفي تاثير مي شوندو پخش  (معين جامعه ی يك يا)
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 شود مي اطلاق انتشاراتي اقلام به سنتي صورت به ، ها  ها نامه شب :  نامه شب پخش

 آن جامعه در رسمي صورت به توان نمي كه است اطلاعاتي نشر و انتقال دنبال به كه

 يك سنگين تخريب هدف با انتخاباتي های نامه شب انواع ترين مهم .كرد ارائه را

 خانواده يا فرد درباره اخلاقي حتي ويا سياسي ،اقتصادی مسائل انتساب با كانديدا

   .باشد مي او مرتبطين و

 فَتَبيََّنُوا بنباء فَاسِقٌ جاَءكُمْ إِن آمَنوُا الَّذِينَ أَيُّهاَ ا»َ ی:فرمايد مي كريم قرآن در خداوند

 6 آيه حجرات سوره «نَادِمِينَ فَعَلْتُمْ مَا عَلَى فَتُصْبحوُا بِجَهَالَةٍ قوَْمًا تُصِيبوُا أَن
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

  عمده صورت به دهد،بلكه نمي قرار هدف را نامزدها عملكرد و برنامه ها نامه شب

  مي قرار حمله آماج را خاص نامزدی خانواده يا و خصوصي شخصيت،حوزه

  اخيرا ها نامه شب اين.كند مي او نثار را نشده اثبات های تهمت و تخريب و دهد

  يا و پيامك يا و ايميل صورت به و اند گرفته خود به مدرنتری صورتهای

  باعث ابزارها اين.دهند مي نشان را ،خود نشان و نام بي اينترنتي پايگاههای

 .شود چاپي سنتي صورت از بيشتر بسيار آن مخاطبان گستره و شمول شده
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 هرگز كه جدی های بيماری و آسيبها از ديگر يكي : كردن مسخره و توهين

 اصطلاحات، گيری همه و رواج ،نيست ارزشمدار جامعه يك شان در

   گاهي متاسفانه.است سياسي رقيبان درباره زننده های شوخي و القاب

  يا و ،ظاهری جسمي ويژگيهای موارد برخي در كشور سياسي فضای در

 مي تمسخر زمينه ايجاد موجب دست اين از مواردی و تولد محل ، گويش

 گردد
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

 مي مستهجن محتوای با همراه متاسفانه فرهنگي فقر علت به مواقع برخي كه انتخاباتي  های جك

  القاب برخي به نامزدها برخي كردن ملقب ديگر نمونه.است امر اين های نمونه از شوند

   .گردد مشهود انتخاباتي های پيامك در بيماريها گونه اين اوج شايد.باشد مي ناشايسته

 

 خيَْرًا يَكُونُوا أَن عَسَى قَوْمٍ مِّن قَومٌ يَسْخَرْ لَا آمَنُوا الَّذِينَ أَيُّهَا َا » ی:فرمايد مي قرآن در خداوند

 بئسَْ بِالْألَقَْابِ تنََابَزُوا ولََا أنَفُسَكُمْ تَلْمِزُوا ولََا مِّنْهُنَّ خيَْرًا يَكُنَّ أَن عَسَى نِّسَاء مِّن نِسَاء ولََا مِّنْهُمْ

 11 حجرات سوره  «الظَّالِمُون هُمُ فَأُوْلَئِكَ يَتبُْ لَّمْ وَمَن الْإِيمَانِ بَعْدَ الْفُسُوقُ الاِسْمُ

100 



   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

   :رقيب فعاليتهای كل از نمايي سياه

 سوابق و نامزدها،افكار،طرفداران،فعاليتها شخصيت از كامل نمايي سياه سياسي  رايج بيماريهای از يكي

   .است آنها اجرايي

 نگاه از.است جهان ديدن سفيد و سياه و انگاری ئمطلق ،ايران سياسي فرهنگ در فقر مهم های نشانه از يكي

  شر كلا رقبا و خير جبهه مظهر اطرافيانش تمام و او،اقداماتش نظر مورد ،نامزد نامزدها طرفداران برخي

  به اتهامات انواع با رقبا طرفداران رويارويي ميدان به ديگر گاهي كشور سياسي  فضای.شوند مي

  او اجرايي،از مسووليت داشتن صورت در و منفي اقداماتش تمام و بدی مظهر رقيب.شود مي همديگر

  سخنراني صورت به نادرست گمانهای اين متاسفانه  نشده حاصل تباهي و فقر ، ناكارايي فساد، جز چيزی

 . شود مي تكرار دائم  ديگر طرف  حضور بدون تخريبي های مصاحبه يا و
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 سياسي تبليغات :2

خود آتش اختلاف و فتنه گری در جامعه را از يكي از بيانات  در حضرت آيةالله العظمي مظاهری 

 :قتل و آدم كشي بدتر دانسته و خاطرنشان كردند

امروزه مجامع سياسي و رسانه ای به دروغ، غيبت، تهمت و شايعه پراكني مبتلا متأسفانه 

شده اند و آتش اختلاف كه در رسانه ها، روزنامه ها وسايت ها بدان دامن زده 

جمهوری مي شود، باعث تفرقه و جدايي در خانواده ها شده است و نزديك است 

 بسوزانداسلامي را 

http://www.almazaheri.ir/farsi/                            
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 : بازرگاني – تجاری تبليغات -3

 تقريبا و گيرد مي صورت درآمد و سود كسب منظور به كه است فعاليتي»

 دارند، اقتصادی فعاليت نحوی به كه كساني و گروهها ، ها  شركت تمام

   «.آورند مي روی تبليغ نوع اين به خود محصول يا كالا معرفي برای

 مقابل در خدمات يا و كالا ها، ايده ترويج و شخصي غير معرفي نوع هر» يا

 «گيرد مي انجام مشخصي موسسه يا فرد يك وسيله به كه پول،
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

  بازرگاني تبليغات جديد، های پديده و ها دگرگوني و جهاني تحولات به توجه با

  صورت اجباری و اختياری شكل دو به تحول .است تحول و تغيير نيازمند كشور

  امر در را لازم تحولات عاقلانه و هوشيارانه و ارادی و آگاهانه اگر .گيرد مي

 صنايع از بسياری مانند نيز تبليغات صنعت نياوريم، بوجود بازرگاني تبليغات

 منطقه ای حرفه رقبای با زيرا شد، خواهد ركود و رخوت گرفتار شدت به  ديگر

 .داشت نخواهد  رقابت توان وجهاني ای
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 و دگرگوني برای برداشتن گام خوب و انديشيدن درست زمان اكنون

 ايران تبليغاتي جامعه .است كشور بازرگاني تبليغات در اساسي تحولات

 تبليغات تا است لازم منظور همين به .است تحول مديريت يك محتاج

 ، بشود روشن آن ی ها كاستي و ها ضعف تا شود مميزی كشور بازرگاني

 . شود انديشيده آن برای مناسب های حل را و
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 اقتصادی، بنگاه های مديران بعضي نگرش جمله از مختلف به دلايل متأسفانه

 مراكز ضعف تخصص، فاقد تبليغاتي شركت های از خيلي نامناسب عملكرد

 نتايج موارد از بسياری در تخصصي، مجلات و كتب كمبود و آموزشي

  شمردن با ما درس اين در.است نيامده به دست تبليغات از قبولي قابل

 . پردازيم مي ايران بازار در تبليغات  های آسيب  از برخي
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني – تجاری تبليغات : 3  

 تبليغ در مدت بلند برنامه نداشتن : الف

 ديد دارای عموما  و نداشته  مدت بلند نگرش متأسفانه شركت ها مديران از بسياری

  آن و كوتاهي بسيار فرصت در تبليغات بازدهي دارند انتظار و هستند كوتاه مدت

  تدوين به فلذا .باشد همراه بالا بسيار اثربخشي و پائين بسيار هزينه ی با هم

  در را تبليغات جمله از سازمان مختلف اقدامات و برنامه ريزی ها مدون، اهداف

   .پردازند نمي فضا اين
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني – تجاری تبليغات : 3  

 (تبليغات از دروغ و فريب تصور)بخش اثر تبليغات از مناسبي تصوير نداشتن : ب

 ندارد وجود مناسبي تصوير مخاطبان اذهان در اثربخش تبليغات از موارد از بسياری در

  به كه جديد كار و كسب فضای در كه بپذيريم .است شده گرفته كم دست مخاطب شعور آن در

  توقع سطح آن كنار در و مي شود بيشتر روزبه روز مشتريان آگاهي ميزان رقابت گسترش علت

 محصول كه است نيامده به وجود تبليغات مي يابد، افزايش مشتريان چانه زني قدرت و

 شايسته ی و به جا معرفي اثربخش، تبليغ اصلي كاركرد بلكه، بقبولاند مشتری به را نامناسب

  .است شناساندن ابزار يك تبليغ عبارتي به است، ايشان به (مشتری نظر از) مناسب محصول
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني – تجاری تبليغات : 3  

   تبليغات به موقت و ای هزينه نگاه : ج

 بحران در آنها شركت كه مي روند تبليغات سراغ به زماني اقتصادی بنگاه های مديران از بعضي

   .دارند ارتباطي ابزار اين از نوشداروئي انتظارات و است، جدی

 .است ضرورت يك آن در بخشي تنوع با و محصول عمر چرخه ی با متناسب مستمر تبليغات

 نظر زير اثربخش تبليغات تداوم است، مديران مدنظر محصول توليد تداوم كه همان طور

 اين كنيد، نگان سرمايه گذاری يك به عنوان درست تبليغات به .است الزامي نيز متخصصان

 .كنيد قطع را آن كرديد اراده وقت هر كه نيست هزينه ای
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 تبليغ هدف نبودن مشخص .د

 :است مطرح اساسي سؤال سه استراتژی تدوين در

 (موقعيت شناخت و تحليل و تجزيه) هستيم؟ كجا ما ▪

 (هدف و رسالت) برويم؟ مي خواهيم كجا به ▪

 (تاكتيك ها كردن مشخص) برويم؟ مي خواهيم چگونه ▪
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 يك به پيامي آن توسط كه است خاص كاری دادن انجام تبليغ، هدف از مقصود

 .مي رسد خاص زماني دوره ی يك در هدف مورد مخاطب گروه

  هدف، بازار از موقعيت شناخت و تحليل و تجزيه به توجه با تبليغ گذاری هدف

  اهداف .گيرد مي صورت بازاريابي از آميزه ی و بازار در  محصول جايگاه تعيين

  تقسيم كننده ترغيب و آگاهي دهنده ،يادآوری كننده كلي دسته ی سه به تبليغ

 .مي شوند
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 :يادآوری كننده تبليغ

 شما نياز مورد نزديك آينده ی در تبليغ مورد محصول اينكه از مشتری يادآوری ▪

 .بود خواهد

 اسفندماه در كولر تبليغ :مثال

 .كرد خريداری را محصول مي توان كه مكاني از مشتری يادآوری ▪

 .مقدس مشهد شهر سطح تابلوهای در زنجيره ای فروشگاه های تبليغ :مثال
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  تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 :آگاهي دهنده تبليغ

 ساختن آگاه جديد محصول از را بازار ▪

 جديد شوينده تبليغ :مثال

 قيمت تغيير از بازار كردن آگاه ▪

 محصولات حراج تبليغ :مثال

 محصول كاركرد شيوه ی درباره توضيح ▪

 كيك پودر تبليغ :مثال
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 :ترغيب كننده يا تشويقي تبليغ

 خاص تجاری نشان و نامه با محصولي به مشتری سليقه ی دادن سوق ▪

 پاكيزگي نشانه ی به خاص تجاری نام يك عنوان :مثال

 شركت محصول به آنها توجه جلب و مشتری تشويق ▪

 مايونز سس تبليغ :مثال
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 نامناسب بودجه بندی . ه

  با موردی و مقطعي صورتبه  و نگرفته نظر در تبليغات برای بودجه ای ايراني شركت های از خيلي

 مديريت نظر مبنای بر فقط و منطقي دليل ارائه ی بدون هم بعضي و مي كنند برخورد تبليغات

 اين چرا كه نيست مشخص روش اين در .مي كنند تصويب تبليغات بودجه ی به عنوان را مبلغي

 روش های از هم شركت ها از بعضي البته چيست؟ آن منطقي دليل و است شده تعيين رقم

  اين از هيچ يك حالي كه در .مي كنند استفاده رقبا از تقليد يا و فروش از درصدی چون ديگری

 .نيستند اصولي و مناسب روش ها
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

  روش تبليغات، بودجه ی تدوين روش سخت ترين حال عين در و منطقي ترين

 و بازاريابي هدف ابتدا روش اين در .است كار و هدف بر مبتني

 بودجه تعيين با گيرند صورت بايد كه كارهائي فهرست لازم، بررسي های

 مشخص تبليغ بودجه ی و آنها جمع بندی با و شده مشخص آنها از يك هر

 .مي شود
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 . تبليغات امر در متخصص غير عناصر و مديران دخالت . و

  هدف با مي بايست و هستند تخصصي فعاليت هائي رسانه، انتخاب و پيام طراحي

  دارای اثربخش پيام .گيرند صورت هدف، مخاطب روی مطلوب تأثيرگذاری

  و محصول با متناسب نيز رسانه ها از يك هر .است ويژگي هائي و خصوصيات

 و قوت نقاط همچنين و متفاوت اثربخشي دارای شده، تعيين مخاطبان و بودجه

 برآيند و لازم بررسي با بايد نيز مناسب رسانه ی انتخاب .هستند ضعف نقاط

  .گيرد صورت مي كنند ايجاد كه ارزشي نهايتاً و ها  ەفايد و هزينه ها
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 نظر با بايد پس است خريد برای مشتری متقاعدسازی شما هدف اگر

 و كرد انتخاب را رسانه و ساخته را پيام ها تبليغات، و بازاريابي متخصصان

 مورد مربوطه تبليغات هدف، بازار در پيش آزمون انجام با پخش، از قبل

 انجام با نيز اجرا از پس .شوند اجرا سپس و گيرند قرار اصلاح و سنجش

 و ارتباطات در آنها بودن اثربخش ميزان علمي پس آزموني اقدامات

 .گيرند قرار سنجش مورد فروش
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3 

 تبليغ در  تحقيقات به ندادن اهميت . ز

  تحقيقات با ابتدا در كه بود خواهند مؤثر زماني تبليغات، جمله از بازاريابي فعاليت های از يك هر

 ريسك صحيح اطلاعات .باشد همراه مخاطبان از اطلاعات آوردن به دست برای صحيح

 .مي كند كم را غلط تصميم گيری

 اقدام هر از قبل .نمي  برد جائي به راه مشتريان تمام و بازارها تمام برای داشتن واحد نسخه ی

  با اطلاعات جمع آوری به نسبت بازاريابي تحقيقات فرآيند با رسانه انتخاب و پيام خلق برای

 .شود جلوگيری نامناسب هزينه های از تا كنيد، اقدام محيط و رقبا مشتريان،
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

   (موارد بيشتر در) تبليغاتي شركت های در تخصص بودن  پائين . ح

  جالبتر و مي دهند تشكيل گرافيست ها را تبليغاتي شركت های بيشتر كاركنان و مديران متأسفانه

 تبليغاتي گروه های صورتي كه در .شده اند گرافيست تجربه به صورت آنها از بسياری اين كه

 متخصصان خصوصاً و كامپيوتر ، بازار روانشناسي ، جامعه شناسي نظير تخصص ها ساير از موفق

 .بهره مندند بازاريابي

 دارا را حوزه هر به ورود حق كساني و دارند را خودشان حيطه ی علم حوزه های از يك هر

 تعيين  تجربه علمي تسلط هم را صلاحيت و باشند داشته را آن به ورود صلاحيت كه هستند

 .مي كند
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني – تجاری تبليغات : 3  

   تبليغات عقلاني و اخلاقي بعد بيشتربه توجه عدم . ط

  وجه از منظور .است اخلاقي و عقلي احساسي، وجه سه دارای اثربخش تبليغ

  به مخاطب كه به طوری است، مخاطب با كردن برقرار ارتباط توان احساسي

  داشته احساسي وجه فقط پيام اگر اما دهد، نشان علاقه پيام شنيدن و ديدن

  كند، متقاعد است عقلاني همان وجه كه دليل ارائه ی با را مخاطب نتوانند و باشد

  محصول مصرف و مخاطب حركت به منجر و داشته احساسي جنبه ی يك فقط

   .مي گويند مصرف نمائي پديده ی حالت، اين به .شد نخواهد
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 محصول برتری و تمايز وجوه دادن نشان با بايد احساسي وجه بر علاوه اثربخش تبليغ

 لازم تمايز وجه البته .كند مصرف و خريد به مايل را مخاطب رقبا، محصول به نسبت

 قيمت، نظير محصول فوايد ساير در مي تواند بلكه، باشد كيفيت در حتماً نيست

 يعني .است آن اخلاقي وجه تبليغ، سوم وجه اما .باشد داشته وجود ...و خدمات

 اگر .باشد موفق مشتری به صداقت دادن نشان در مربوطه، قوانين رعايت بر علاوه

 را ايشان اعتماد بتوانيم بايد باشيم داشته بلندمدت رابطه ی مشتريان با مي خواهيم

  .برد / برد رابطه ايجاد با مگر نمي شود ميسر اين و كنيم جلب
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

  صنعتي با مصرفي بازارهای در تبليغات بين تفاوت به توجه عدم . ی  

 با ارتباط برقراری كه آنان هدف بودن مشترک در صنعتي و مصرفي بازارهای تبليغات

 اين از بعضي .داشت توجه هم آنها تفاوت های به بايد اما دارند شباهت است مخاطب

 :از عبارتند تفاوت ها
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 فرهنگي عوامل نقش نتيجه در و هستند خانم ها ،مصرفي بازارهای حاكمان : (1)

  احساس نقش هايي بازار چنين در است  عوامل ساير از قوی تر بازارها اين در

  .قويست بسيار

 عوامل نقش نتيجه در و هستند بازار حاكم آقايان ،(تجاری) صنعتي بازارهای در

  به بايد تبليغ در بنابراين بوده، بارزتر بازارها، اين در  سياسي حتي اقتصاديو

  توجه بيشتر ...و هزينه ها كاهش و توليد در محصول نقش و بهره وری جنبه های

  .شود
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3 

  است، صنعتي بازارهای مخاطبان از بيشتر بسيار مصرفي بازارهای در مخاطبان تعداد :( 2)

  هزينه ی نتيجه در و باشد گسترده بايد مصرفي بازارهای در تبليغات پوشش سطح بدين رو

 .است صنعتي بازارهای از بيشتر بازارها اين در ترويج

 موارد از بسياری در نيز آنها اثربخشي و رسانه نوع بازارها، در مخاطبان تفاوت به توجه با : (3)

 فروش نظير دوطرفه ترويجي شيوه های از استفاده صنعتي بازارهای در .بود خواهد متفاوت

 مستقيم به صورت ( (CD) سي دی فرستادن مستقيم، نامه فرستادن سمينار، برگزاری شخصي،

 اين از است غيرممكن تقريباً مصرفي بازارهای در برنامه ها اين اجرای ولي .است مؤثرتر ...و

 .مي يابند اهميت تلويزيون نظير پوشش پر رسانه های بيشتر رو
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

  عنايت با مثال برای .است متفاوت صنعتي و مصرفي بازارهای در نيز پيام نوع : (4)

  ...و شعر خنده دار، آهنگين، تبليغات از ايران در مصرفي بازارهای مخاطبان به

 .مي شود استفاده

 آنها كارشناسان و شركت ها آنها مخاطبان كه صنعتي بازارهای در شيوه ها اين اما

  مزيت و تمايز وجوه به بازارها اين در مي دهد، جواب كمتر تكنيك اين هستند

 .بپردازيد هدف مخاطب بهره وری ارتقای در آن نقش و محصول رقابتي
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

  رسانه های از صنعتي بازارهای در پيام رساندن برای است لازم صورتي كه در : (5)

  داشته توجه مهم نكته ی اين به كنيد استفاده راديو و تلويزيون نظير پوشش پر

  محصولات پخش ساعات از متفاوت بسيار پيام مناسب پخش ساعات كه باشيد

 .بود خواهد مصرفي

 در تبليغ اثربخشي و ارزيابي مرحله ی در شده كسب اطلاعات صحت : (6)

 .است مصرفي بازارهای از بيشتر صنعتي بازارهای
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 پيام ها تعداد در نداشتن تنوع و تبليغ عمر چرخه ی به نكردن توجه . ک

 .است نزول و بلوغ رشد، معرفي، توليد، مراحل شامل چرخه اين و است، عمر چرخه ی دارای محصول كه همان طور

 فشار پر و تهاجمي به صورت بايد تبليغ عمر، چرخه ی اوليه ی مراحل در .است مراحلي  چنين دارای نيز تبليغ

 تجاری نشان و نام نگه داشتن زنده در آن كردن يادآوری با رسيد بلوغ مرحله به وقتي و كند معرفي را محصول

  جذابيت ديگر مخاطبان برای يعني مي رسد نزول مرحله ی به وقتي و كرد تلاش مشتريان ذهن در محصول و

  يكنواختي و مخاطب خستگي از تبليغ به دادن تنوع با است لازم مرحله، اين به رسيدن از قبل حتي و ندارد

   باشد، داشته تازگي و جذابيت مخاطب برای هميشه تبليغ كه به طوری .كرد جلوگيری تبليغ

 مخاطبان ذهن در را تمايزی و تنوع كه يكسان صدای با مختلف محصولات برای راديوئي و تلويزيوني مكرر تبليغات پخش

 .است اشاره قابل نيز نمي آورد، به وجود
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 بازرگاني - تجاری تبليغات : 3  

 تبليغ به نسبت جامعه افراد منفي نگرش . ل

 نيست، مثبت آن به نسبت نيز جامعه نگرش ناصحيح تبليغات به دليل متأسفانه

 علم به عنوان تبليغات علم از جامعه آگاهي ارتقای در مرتبط مراكز بايد

   .كنند تلاش مردم آگاه سازی و اطلاع رساني
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل  

 جداگانه بصورت را تبليغ محتوای های آسيب عوامل و علل بخواهيم اگر

 بود نخواه كلاسي جلسه يك حوصله در و زيادند بسيار ، برشماريم

 و سياسي ، مردمي – مذهبي ، نوع سه هر برای و كلي بطور بنابراين

 . كنيم مي اشاره عوامل و علل از نمونه چند به بازرگاني – تجاری
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل 

 قوانين متاسفانه . است كشور تبليغاتي فضای مقررات و قوانين در  ضعف  آسيب اولين  : 1

 همه به آن در كه مصوب قانون يك اولا ؛ است بسياری های ضعف دارای كشور تبليغاتي

 های نهاد ميان ها مسئوليت و وظايف تشابه دليل به ثانياً و ندارد وجود باشد شده توجه جوانب

  های شركت صنفي انجمن و تبليغات سازمان اسلامي، ارشاد و فرهنگ وزارت همچون مسئول

 آن از همگي و بوده مقررات قوانين اجرای بر ناظر كه كننده رسيدگي مرجع يك تبليغاتي

 .ندارد وجود كنند طبعيت

  است شده باعث تبليغات اجرای حسن بر ناظر و كننده رسيدگي مرجع يك فقدان يعني امر همين

 باشيم كشور در مقررات خلاف تبليغات از مختلفي انواع نمايش شاهد گاها كه
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل 

 عليرغم .است تبليغات حوزه دانشگاهي دروس و آكادميك تحصيلات متوجه آسيب دومين : 2

 ايجاد همچنين و علمي مقالات و كتب تدوين در ای ملاحظه قابل رشد اخير چندسال در اينكه

 وليكن ايم داشته كشور های دانشگاه در تبليغات دانش با مرتبط موضوعات با هايي سرفصل

  قابل جنبه دو از موضوع اين .است نشده مرتفع عملياتي و تئوريك ابعاد از حوزه اين نيازهای

 و ها تئوری آن در كه شود مي مربوط انساني علوم در ضعف به اول جنبه است؛ مشاهده

 تعداد دوم؛ جنبه . است عملي غير و شده تبديل برداری كپي دانش يك به دانشگاهي دروس

  دانشگاه در تبليغات، دانش با مرتبط های سرفصل و شده داده اختصاص درسي واحدهای كم

  .يابند گسترش كيفي و كمي لحاظ از بايست مي كه است كشور های
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل  

 مختلف اقشار بين در تبليغاتي امكانات نامناسب توزيع» بعدی آسيب : 3

 و امكانات بسترها، كه نمود عنوان بايد اساس اين بر .است «جامعه

 نشده توزيع جامعه افراد همه ميان در يكسان، و برابر تبليغاتي فضاهای

 و پايتخت» ،«شهر جنوب و شمال»ميان توجهي قابل تمايزات يعني است؛

 روستای ومناطق «ها شهرستان و استاني مراكز» ،«كشور های استان ساير

 .دارد وجود تبليغاتي فضاهای و امكانات از استفاده خصوص در
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل  

 ساير دستاوردهای و گذشتگان تجارب از استفاده و كارگيری به عدم : 4

 آن به بايد كه است ديگری آسيب  غيره و حوزی تشكيلات و ها سازمان

 خصوص به و ما كشور در كه رسد مي نظر به متاسفانه .نمود جدی توجه

 نمي داده بهايي شده، كسب ارزشمند دستاوردهای به تبليغات، حوزه در

   .شود
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل 

 حق نا  های مجوز  صدور و نظارتي مركز نقش بودن ضعيف : 5

  به اقدام متعدد  و گوناگون مبادی از مجوز اخذ با صلاحيت بي های موسسه و تشكيلات روز هر متاسفانه 

  كه همان طور كه حالي در  نيست انها روی هم نظارتي و كنند مي تجاری و سياسي ، ديني تبليغات

  داير ... و حقوقي دفتر و مطلب نمي توانند ...و حقوق و پزشكي علم حوزه ی در بي صلاحيت انسان های

  تبليغاتي  مراكز كردن داير مجوز دريافت به موفق نبايد نيز تبليغات حوزه ی در تخصص فاقد افراد كنند،

  رقابتي محيط كار و كسب مناسب قوانين تصويب در قانونگذار مراجع است لازم پس .بشوند  آموزشي و

  و تبليغات حوزه ی در كارآمد قوانين تصويب به نياز پس .كنند تلاش تبليغات جمله از زمينه ها تمام در

 است انكارناپذير ضرورتي مصرف كنندگان منابع حفظ و مخاطب شعور به احترام جهت در دقيق نظارت
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل 

 (INN  ايران شبكه) كنيد توجه نمونه يك به

  حلزون كرم تبليغاتي تيزر تبليغات پخش  در باره دارو و غذا سازمان بهداشتي و آرايشي غذايي، امور معاون

  اين توليد كرم، اين تبليغات در اثبات نشده ادعاهای و حلزون كرم توليد در نظارت ضعف علت به :گفته

 .شد متوقف كشور در آرايشي محصول

  داشته مجوز دارو و غذا سازمان از گذشته در حلزون كرم :افزوده فاضلي فارس،محمدرضا گزارش به

  هفته دارو و غذا سازمان قانوني فني البرز،كميته پزشكي علوم دانشگاه نظارت ضعف علت به است،اما

  محصول اين توليد مجوز هنوز كه مي دهد توضيح البته او .داد محصول اين توليد توقف به رأی گذشته

  تبليغات در كه آن ادعاهای و محصول اين توليد مورد در كاملي بررسي های بايد اما نشده، باطل

  توليد بر نظارت در كه است قصوری دارد وجود اكنون كه اشكالي .شود انجام مي شود، ديده تلويزيوني

 .است شده صادر دقيق بررسي بدون گذشته در مجوزها و است داشته وجود محصول اين
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل  

 و صدا سازمان به هم نامه ای نيز دارو و غذا سازمان طرف از او، گفته به

 تبليغات كه چرا شود، متوقف فعلاً محصول اين تبليغات كه شده زده  سيما

 نادرست و كاذب حلزون كرم اثرات مورد در سيما و صدا در محصول اين

 ضمن .است نشده اثبات مي شود، تبليغات اين در كه ادعاهايي و است

 وزارت به آ ن اثرات و محصول اين توليد برای لازم مستندات اينكه

 .است نشده ارايه البرز پزشكي علوم دانشگاه و بهداشت
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

 تبليغ محتوای  های آسيب عوامل و علل 

 مطرح باره همين در نظر به كه نيز مجلس اقتصادی كميسيون رييسه هيات عضو صحبت های اما

 چند در  :گفت ملي، رسانه در سودآورانه نگاه شدن حاكم از انتقاد با او .اعتناست قابل شده

 عديده ای انحرافات و بدعت ها شيوع شاهد تجاری آگهي های روزافزون رشد با اخير سال

 خانه با وگو گفت  در نكو ابراهيم .ايم بوده جامعه در تجمل گرايي و مصرف گرايي همچون

 فراگير، دانشگاه يك حكم در ملي رسانه به (ره) خميني امام رويكرد يادآوری با ملت،

 فروشگاه يك به بدل درآمدزايي بهانه به رسانه ملي اخير سال چند طي متاسفانه  :داد توضيح

 .مي كند وارد رسانه اين اعتبار بر را ضربه هايي مرور به مسئله اين كه شده
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه  

 راه بيان ، شد بيان تبليغ محتوای شناسي آسيب بحث آغاز در كه همانطور

  تجاری ، سياسي ، مذهبي ) گانه سه تبليغات اقسام از يك هر برای ها حل

 مطرح را نكاتي جا يك بطور لذا نيست جلسه و كلاس يك حوصله در  (

 . ماند تمام نا و ناقص تحصيلي ترم پايان علت به چه اگر ، كنيم مي
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه   

 و مخاطبان از درست شناخت امروزمان كارهای  ترين واجب از  (1

 اما شود مي انجام زيادی كارهای امروز زيرا آن هاست نياز به پاسخگويي

 .نمي شود داده آنها به هم صحيحي پاسخ درست نياز سنجي عدم دليل به

140 



   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه 

 السلام؛ عليهم معصومين سيره ی و روايات آيات، به استناد با تبليغ، برای كاربردی و نو روش های توليد     (2

 

 معاندين؛ گسترده تبليغات با مقابله جهت ديني مبلغان سازی توانمند     (3

 

  با مقابله راههای و معاندين و دشمنان اديان، فرق، از اعم مختلف گروههای تبليغي روشهای شناسايي     (4

 آنان؛

 

 .مبلغين به آن ارائه و ها رسانه مطبوعات، موفق، مبلغين تبليغي روشهای شناسايي     (5
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه  

 و ها كشمكش و ها تنش از جلوگيری های روش و ها راه از ديگر  يكي (6

 بهبود و وجود تبليغات امور در ها نادرستي حذف و كردن محدود نيز

  را تبليغات كه است نبايدها و بايدها از ای مجموعه قوانين .است قوانين

 .دهد مي نجات مرج و هرج و بلاتكليفي از
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه  

 قوانين داشتن تنها نه ، تبليغات فضای و محيط سازی سالم مهم نكات از ( 7

  رعايت .است آنها بر نظارت و آنها اجرای و رعايت بلكه مناسب و شفاف

 و ارتباط نوعي و شود مي ها رسانه و تبليغات به اعتماد باعث قوانين،

 آورد مي بوجود كنندگان تبليغ جامعه در را متقابل احترام
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   تبليغ محتوای  شناسي اسيب : ب

   تبليغ محتوای  های اسيب حل های راه 

 هر بهبود و تقويت و ها بايستگي و ها قابليت پرورش استعدادها، كردن شكوفا معنای ،به نمودند توانمند( 8

  توليد عوامل و مادی و انساني گوناگون منابع) ها داده يعني كشور تبليغاتي نظام های بخش از يك

  و ساختار شكل،) ستادها و (تبليغات امور در رفتارها و ها روش و ها فعاليت مجموعه) فرايندها (تبليغات

  تحقيق و مشاوره آموزش، امور در گذاری سرمايه نيازمند تبليغات، كردن توانمند است، (تبليغات محتوای

 . است

 بينش، نگرش، نوع نظر از مختلف سطوح در كشور گانه سه تبليغات در فعال انساني نيروهای كه روزی تا

  و سر كهنه و محدود تجهيزات و امكانات و منابع با كه زماني تا نشوند، ای حرفه و متحول رفتار و دانش

  غير و قديمي تكراری، ای، كليشه ،كشور تبليغات فرآيند و ها تكنيك ها، روش وقتي تا و  باشند داشته كار

   .بود خواهد محدود نيز ها توانمندی باشد، علمي
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 را هبردهای پيشگيری از اعتياد  

 اعتيادهای پيشگيری از راهبرد 
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